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Ανασκό̟ηση Στατιστικών 

Μεθόδων

∆ρ. Θ. ∆εργιαδές
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Στόχοι

1. Να κατανοήσουµε γιατί µελετάµε στατιστική.

2. Να εξηγήσουµε τί είναι η ̟εριγραφική στατιστική
και τί η ε̟αγωγική στατιστική.

3. Να διακρίνουµε τις ̟οιοτικές και τις ̟οσοτικές
µεταβλητές.

4. Να κατανοήσουµε πώς µια διακριτή µεταβλητή
είναι διαφορετική από µια συνεχή µεταβλητή.

5. Να διακρίνουµε µεταξύ ονµαστικών, σειριακών,
τµηµατικών και κλασµατικών επιπέδων µέτρησης.
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Τι εννοούµε µε τον όρο Στατιστική;

Στατιστική είναι η επιστήµη της συλλογής,

οργάνωσης, ̟αρουσίασης, ανάλυσης, και ερµηνείας

αριθµητικών δεδοµένων που συµβάλλουν στη

λήψη αποτελεσµατικών αποφάσεων.
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Γιατί µελετάµε Στατιστική;

1. Συναντάµε παντού αριθµητικές πληροφορίες

2. Χρησιµοποιούνται στατιστικές τεχνικές για τη λήψη

αποφάσεων που επηρεάζουν την καθηµερινή µας ζωή.

3. Η γνώση των στατιστικών µεθόδων θα σας βοηθήσει να

καταλάβετε µε ποιο τρόπο γίνεται η λήψη αποφάσεων.

Ασχέτως του τοµέα απασχόλησης που θα επιλέξετε, θα

βρεθείτε αντιµέτωποι µε αποφάσεις όπου θα χρειαστείτε την

κατανόηση της ανάλυσης δεδοµένων.
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Τι εννοούµε µε τον όρο Στατιστική;

 Κοινώς, η στατιστική αφορά αριθµητικές πληροφορίες.

Παραδείγµατα: ο µέσος αρχικός µισθός αποφοίτων κολλεγίου, ο αριθµός

θνησιµότητας του προηγούµενου έτους από αλκοολισµό, η µεταβολή του

Dow Jones Industrial Average Index από εχθές µέχρι σήµερα.

 Συνήθως παρουσιάζουµε τις στατιστικές πληροφορίες µε 

γραφικό τρόπο ώστε να τραβήξουµε την προσοχή των 

αναγνωστών και να απεικονίσουµε µεγάλο όγκο πληροφοριών.
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Συλλογή ∆εδοµένων.

Μερικά παραδείγµατα που χρήζουν συλλογής ∆εδοµένων.

1. Ερευνητικοί αναλυτές του Merrill Lynch αξιολογούν πολλές

πτυχές µιας συγκεκριµένης µετοχής πριν κάνουν µία σύσταση

“αγοράς” ή “πώλησης”.

2. Το τµήµα µάρκετινγκ της εταιρείας παραγωγής σαπουνιών,

Colgate-Palmolive Co., είναι υπεύθυνο διατύπωσης συστάσεων

σχετικά µε την πιθανή κερδοφορία µίας νέας οµάδας

προϊόντων σαπουνιών µε αρώµατα φρούτων.

3. Η κυβέρνηση των Ηνωµένων Πολιτειών ασχολείται µε την

παρούσα κατάσταση της οικονοµίας και µε την πρόβλεψη των

µελλοντικών οικονοµικών τάσεων.

4. Οι διευθυντές πρέπει να πάρουν αποφάσεις σχετικά µε την

ποιότητα των προϊόντων ή των υπηρεσιών τους.
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Ποιοι χρησιµο̟οιούν τη Στατιστική;

Οι στατιστικές τεχνικές χρησιµοποιούνται εκτενώς από τους

διευθυντές επιχειρήσεων, τµήµατα µάρκετινγκ, λογιστηρίων,

ελέγχου ποιότητας, καταναλωτές, επαγγελµατίες αθλητές,

διοικητές νοσοκοµείων, εκπαιδευτικούς, πολιτικούς κτλ...
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Τοµείς Στατιστικής – Περιγραφική Στατιστική και 
Ε̟αγωγική Στατιστική

Περιγραφική Στατιστική- Μέθοδος της οργάνωσης, σύνοψης, και 
παρουσίασης δεδοµένων µε πληροφοριακό χαρακτήρα.

ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑ 1:  Η κυβέρνηση των Ηνωµενων Πολιτειών 

αναφέρει ότι ο πληθυσµός της χώρας ήταν 179.323.000 το 1960,

203.302.000 το 1970, 226.542.000 το 1980, 248.709.000 το 1990, 

και 265.000.000 το 2000.

ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑ 2:  Σύµφωνα µε το Bureau of Labor Statistics, οι 

µέσες ωριαίες αποδοχές των εργαζοµένων στη βιοµηχανία ήταν 

$17.90 για τον Απρίλιο του 2008. 
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Τοµείς Στατιστικής – Περιγραφική Στατιστική και 
Ε̟αγωγική Στατιστική

Ε̟αγωγική Στατιστική: Μία απόφαση, εκτίµηση, πρόβλεψη ή 
γενίκευση για έναν ̟ληθυσµό, βασιζόµενοι σε ένα δείγµα. 

Σηµείωση: Στη στατιστική, ο όρος πληθυσµός και δείγµα έχουν 

ευρύτερη έννοια. Ένας πληθυσµός ή ένα δείγµα µπορεί να 

αποτελείται από άτοµα ή αντικείµενα.
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Πληθυσµός vs. ∆είγµα

Ο πληθυσµός είναι η συλλογή όλων των πιθανών ατόµων ή

αντικειµένων ενδιαφέροντος. 

Το δείγµα είναι ένα ̟οσοστό ή µία αναλογία, από τον πληθυσµό 

που µας ενδιαφέρει.



1-11

Γιατί λαµβάνουµε ένα δείγµα αντί να µελετήσουµε 
κάθε µέλος του ̟ληθυσµού;

1. Απαγορευτικό κόστος απογραφής

2. Αδυναµία ελέγχου ή επιθεώρησης όλων των µελών του

πληθυσµού που µελετάµε λόγω χρονικού περιορισµού.
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Η χρησιµότητα του δείγµατος για την 
αντι̟ροσώ̟ευση ενός ̟ληθυσµού

Η χρήση ενός δείγµατος για να µάθουµε κάτι για έναν πληθυσµό,

γίνεται εκτενώς στην οικονοµία, στις επιχειρήσεις, στη γεωργία,

στην πολιτική.

ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑ: Τα τηλεοπτικά δίκτυα παρακολουθούν συνεχώς

τη δηµοτικότητα των προγραµµάτων τους µε την πρόσληψη

εξειδικευµένων εταιρειών ώστε να εξετάσουν τις προτιµήσεις των

τηλεθεατών.
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Τύ̟οι Μεταβλητών

A. Ποιοτική µεταβλητή – το χαρακτηριστικό το οποίο µελετάµε 

δεν είναι αριθµητικό.

ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑΤΑ: Γένος, θρήσκευµα, τύπος αυτοκινήτου, 

καταγωγή, χρώµα µατιών. 

B. Ποσοτική µεταβλητή- οι πληροφορίες που µελετάµε είναι 

αριθµητικές. 

ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑΤΑ: το πλεόνασµα µίας οικονοµίας, τα λεπτά που 

διαρκεί µία διάλεξη ή τέλος, ο αριθµός των παιδιών σε µία 

οικογένεια.
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Ποσοτικές Μεταβλητές- Ταξινοµήσεις

Οι ποσοτικές µεταβλητές µπορούν να ταξινοµηθούν είτε σε 
διακριτές είτε σε συνεχής.

A. ∆ιακριτές µεταβλητές: µπορούν να λάβουν συγκεκριµένες τιµές
και υπάρχουν συνήθως “κενά” ανάµεσα στις παρατηρήσεις.

Παράδειγµα: ο αριθµός των δωµατίων σε ένα σπίτι, ο αριθµός των σφυριών που 
πωλήθηκαν στο τοπικό κατάστηµα εργαλείων (1,2,3,…,κλπ). 

B. Συνεχής µεταβλητές: µπορούν να λάβουν ο̟οιαδή̟οτε τιµή µέσα 
σε ένα καθορισµένο εύρος τιµών.

Παράδειγµα: Η πίεση ενός ελαστικού, το βάρος µιας χοιρινής µπριζόλας, ή το 
ύψος των µαθητών σε µία τάξη.
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Σύνοψη των Τύ̟ων των Μεταβλητών


